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BÀI 29: VÙNG TÂY NGUYÊN (TIẾP)

I - MỤC TIÊU

1. Kiến thức
- Học sinh cần hiểu được nhờ có thành tựu của công cuộc đổi mới mà Tây Nguyên phát triển khá toàn diện về kinh tế và xã hội cơ cấu kinh tế đang chuyển dịch theo hướng công nghiệp hoá - hiện đại hoá, công nghiệp lâm nghiệp có sự chuyển biến phương hướng hàng hoá tỷ trọng công nghiệp và dịch vụ tăng dần, nhận biết được vai trò trung tâm kinh tế vùng của 1 số thành ohíi như PLây Cu Buôn Ma Thuột, Đà Lạt. 

2. Kỹ năng 

        - Biết kết hợp kênh hình, kênh chữ nhận xét và giải thích 1 số vấn đề bức xúc của Tây Nguyên 

- Rèn kỹ năng đọc biểu đồ, lược đồ khai thác thông tin theo câu hỏi dẫn dắt.

3. Thái độ

       - yêu quê hương và trách nhiệm trước tình hình kinh tế đất nước

* C¸c kü n¨ng sèng c¬ b¶n  cÇn ®­îc gi¸o dôc trong bµi

· T×m kiÕm vµ sö lÝ th«ngtin; ph©n tÝch, so s¸nh( H§1, H§2, H§3, H§4)

· Tù tin(H§2)
· Ph¶n håi, l¾ng nghe, tÝch cùc giao tiÕp, tr×nh bµy suy nghÜ,ý t­ëng(H§1, H§2, H§3, H§4) 

· Qu¶n lÝ thêi gian( H§1,H§2, H§3, H§4)
II - CHUẨN BỊ
- Lược đồ kinh tế Tây Nguyên, 1 số tranh ảnh

III. c¸c ph­¬ng ph¸p vµ kü thuËt d¹y häc tÝch cùc:

- §µm tho¹i, trùc quan, th¶o luËn nhãm 

- §éng n·o, ®µm tho¹i gîi më, thuyÕt tr×nh tÝch cùc, suy nghÜ - cÆp ®«i – chia sÎ HS lµm viÖc c¸ nh©n.

IV - TIẾN TRÌNH DẠY HỌC VÀ GD.

1) ổn định tổ chức: Sĩ số:1’

2) Kiểm tra bài cũ:8’

- Trình bày những thế mạnh về điều kiện tự nhiên của vùng Tây Nguyên

- Nêu những đặc điểm về dân cư - xã hội của vùng

3) Bài mới: Giáo viên giới thiệu

	Hoạt động 1: cá nhân - 12’

MT: HS hiểu nông nghiệp, lâm nghiệp của vùng có sự chuyển biến phương hướng hàng hoá .
GV đề nghị học sinh quan sát hình 29.1 SGK cho biết

- Giáo viên gọi 1 học sinh đọc nhanh thông tin trong SGK (hình 29.1)

- Dựa vào hình 29.2 nhận xét về tỷ lệ diện tích và sản lượng cà phê của Tây Nguyên so với cả nước vì sao cây cà phê được trồng nhiều nhất ở vùng này.?

( Khí hậu, đất, thị trường, thuận lợi...)

- Dựa vào hình 29.1 xác định các vùng trồng cà phê, cao su, chè ở Tây Nguyên

- Dựa vào hình 29.1 hãy nhận xét tình hình phát triển nông nghiệp ở tây Nguyên: những khó khăn?

- Tại sao 2 tỉnh Đắc Lắc và Lâm Đồng dẫn đến vùng về fgiá trị hoặc Nông nghiệp

- Nghiên cứu thông tin đoạn: “sản xuất lâm nghiệp... lên 65%”

? Hướng phát triển  sản xuất ngành lâm nghiệp (diện tích rừng che phủ 2003 và đến 2010)

Hoạt động 2: nhóm - 10’

MT: cơ cấu kinh tế đang chuyển dịch theo hướng công nghiệp hoá - hiện đại hoá, tỷ trọng công nghiệp tăng dần.
Nhóm 1: - Đọc nhanh thông tin  mục 2 dùng những  tin nhà máy Thuỷ điện YALY => tầm quan trọng nhà máy này

Nhóm 2: - Dựa vào bảng 29.2 tính tôc sđộ phát triển công nghiệp của Tây Nguyên và cả nước (lấy năm 1995 = 100%)

- Nhận xét tình hình phát triển công nghiệp ở Tây Nguyên

- Hướng phát triển công nghiệp của Tây Nguyên

Hoạt động 3: lớp - 5’

MT: hs cần biết tỷ trọng dịch vụ cảu vùng đang tăng dần.
- Nghiên cứu thông tin muc 3/110 thảo luận nhóm về các hoạt đông dịch vụ của Tây Nguyên

- Nhận xét giá trị xuất khẩu của Tây Nguyên ?

- Tây nguyên xuất khẩu những mặt hàng nào ( cà phê)

- Du lịch sinh thái và du lịch văn hoá có những điều kiện nào để phát triển

- Quan sát 29.4 em có nhận xét gì về quang cảnh, sắc thái của Đà Lạt

- Điền  mạo Kinh tế - xã hội, Tây Nguyên sẽ thay đổi như thế nào khi xây dựng thuỷ điện,khai thác bôxít, xây dựng đường Hồ Chí Minh nâng lấy đường nối với thành phố duyên hải Nam Trung Bộ, Hạ Lào, ĐB Camn Pu Chia

Hoạt động 4: lớp - 5’

MT: nhận biết được vai trò trung tâm kinh tế vùng của 1 số thành ohíi như PLây Cu Buôn Ma Thuột, Đà Lạt.
- Dựa vào hình 29.2; 14.1 hãy xác định vị trí của các thành phố nói trên (PLây Cu, BMT)

- Những quốc lộ nối các thành phố này với thành phố Hồ Chí Minh và các cảng biển của vùng duyên hải Nam Trung Bộ

- Các thành phố: Buôn Ma Thuột, Đà Lạt, Plây Cu có những chức năng gì
	IV/ Tình hình phát triển kinh tế

1. Nông nghiệp:

- Cây công nghiệp: Cà phê, cao su, điều, chè

- Diện tích và sản lượng cà phê của nước ta tập trung chủ yếu ở tây nguyên

- Sản xuất nông nghiệp ở hai tỉnh ĐL và Lâm Đồng có giá trị cao nhất vùng

- Lâm nghiệp pt mạnh kết hợp kt với trồng và giao khoán bảo vệ rừng

- Độ che phủ rừng cao hơn TB cả nước

-> Nông nghiệp giữ vai trò quan trọng hàng đầu trong cơ cấu kt

2. Công nghiệp

- Giá trị sản xuất công nghiệp còn thấp so với cả nước

- Các ngành chế biến nông lâm sản phát triển kha nhanh

- Sản xuất CN đang có chuyển biến tốc độ pt khá cao

- Thuỷ điện đang đc đầu tư pt Xêxan, XRêPôc

3. Dịch vụ:

- Tây nguyên là vùng xuất khẩu nông lâm sản lớn thứ 2 của cả nước, Cà phê là mặt hàng xk chủ lực

- TNguyên xuất khẩu Cà Phê lớn nhất cả nứơc

- TPhố Đà Lạt là điểm du lịch nổi tiếng

V/ Các trung tâm kinh tế:

- PLây Cu, Buôn Ma Thuột, Đà Lạt là 3 trung tâm kt lớn nhất củat vùng


4) Củng cố:3’

 - Tây Nguyên có những điều kiện thuận lợi gì để trang phát triển sản xuất nông - lâm nghiệp

- Tại sao nói Tây Nguyên có thế mạnh du lịch

5) Hướng dẫn về nhà:2’

 Học thuộc bài, trả lời câu hỏi 1 - 2/111

V/ Rút kinh nghiệm
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